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Программы лояльности для 

стилистов от брендов: как 

выстроить win-win партнерство 

Ольга Ефанова
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Наставник стилистов и дизайнеров, арт-директор, эксперт с 30-летним 

опытом в fashion и медиа. Основатель "Мастерской осознанного 

стиля", Клуба стилистов Proобраз и Женского Стильного клуба. 

Автор журнала Fashion Buzz, спикер деловой программы Volga Fashion 

Week, член жюри федерального чемпионата креативных индустрий Art 

Masters, 150+ мастер-классов, 500+ клиентов, 300 фотосессий. 

Среди клиентов — Rosatom, Netology, Zenden, Alpecora, Victoria 

Andreyanova, CAT, Matiss, Технопарк, школа интерьерного дизайна 

Детали, Российский институт развития специального образования и 

другие

Ольга Ефанова
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Если и есть какой либо секрет моего успеха, 
то он заключается в умении понять взгляды 
другого человека и научиться, смотреть на 
вещи как с его так и со своей точек зрения

Генри Форд
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Стилист + бренд = партнеры
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Стилисты также нужны бренду, как бренд 

стилистам. И даже чуточку больше…
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Выгоды бренда от сотрудничества со 
стилистами

1 2 5
Новую аудиторию

Стилист-блогер

Лояльных 
клиентов

Персональный 
стилист
Стилист-блогер
Стилист-эксперт

Экспертные 
знания о моде и 
стиле и практику 
применения их к 
бренду

Персональный 
стилист
Стилист-эксперт

3 4
Повышенный чек 
Единовременной 
покупки

Персональный 
стилист

Обратную связь о 
потребностях ЦА
И особенностях 
ассортимента 
бренда

Персональный 
стилист
Стилист-эксперт
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Что получает стилист от 

сотрудничества с брендами
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Что получает стилист от сотрудничества 
с брендами

1 2 5
Глубину знания 
особенностей 
марок и их 
ассортимента

Презентации 
Информационные 
рассылки
Производство

Дополнительная 
статья дохода

Кэшбек от 
покупок
Гонорар за 
разные форматы 
сотрудничества

Рост личного 
бренда

Создание 
совместных 
коллекций
Съемки, 
выступления, 
статьи в компании с 
известным брендом

3 4
Профессиональн
ые инфоповоды 
для контента

Презентации
Мероприятия для 
стилистов
Показы

Возможность 
влияния на 
ассортимент и 
качество фэшн-
продуктов

Консалтинг
Экспертно-
информационное 
сотрудничество
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Форматы сотрудничества с 

брендами
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Фэшн-съемки
Арт-дирекшен, стилизация, ассистирование. Быть 
частью команды бренды или работать по проектно. 
Свой продакшен-команда. Разные виды съемок

Какие из этих форматов вы уже используете? 

Инфо-партнерство
Обзоры, переодевашки, преображения и другие 
форматы контента для своего блога и\или ресурсов 
бренда

Работа с клиентами бренда
Клиентские дни, работа внутри команды бренда 
(стилист-продавец)

Совместные мероприятия Мастер-классы, 
девичники, фотопроекты, соединяющие аудитории 
бренда и стилиста

Шопинг клиентов
с персональным сопровождением и по промокоду

Консалтинг, обучения
по ДНК-бренда и визуальной упаковке, разработке 
ассортимента, тренд-аналитика, обучение персонала 
презентации продукта клиентам, стилизации и 
составлению капсул

Стилизация и организация показов
арт-дирикшен, стилизация, ассистирование

Мерчендайзинг, стилизация витрин, маникенов, 
торговых залов
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Nitto Luga. Нетворкинг-Фотосессия для личного бренда-

Обратная связь по продукту-Шопинг-сопровождение-

Промокод-Обратная связь по продукту-Информационное 

сотрудничество (обзор)-Знакомство с партнерами
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Как начать сотрудничество с 

брендами
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Этапы и формы развития 
сотрудничества с брендами

1 2 5
Разберитесь со 
своей ЦА и 
упакуйте свое 
портфолио

Эффективное 
партнерство 
будет на стыке 
ценностей ЦА 
бренда и вашей

Будьте активны и 
заходите в 
профессиональны
й нетворкинг

Ходите на 
встречи, 
мероприятия, 
напишите 
понравившемуся 
вам бренду 

Напоминайте о 
себе, показывайте 
ваши новые 
работы, 
продолжайте 
искать 
возможности 
договориться

Это путь…

3 4
Сделай тестовый 
формат – 
комплимент 
бренду

Презентации
Мероприятия для 
стилистов
Показы

Входите в 
команду с более 
опытными 
профессионалами

Консалтинг
Экспертно-
информационное 
сотрудничество
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Реферальные программы и другие 

формы поощрения стилистов 

брендами
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Кэшбек 
Размер кэшбека в среднем составляет от 5%-30%

Какие форматы вознаграждения стилистов существуют

Накопительные бонусы
Балы, которые можно потратить на покупки в 
бренде. Ими можно воспользоваться 
самостоятельно или дарить клиентам в качестве 
дополнительного бонуса от вас

Бартер
Вещи бренда в качестве вознаграждения

Приглашения На закрытые показы и презентации, на 
недели моды, на особенные события бренда

Специальные мероприятия для стилистов
презентации, бизнес-завтраки на актуальные темы, 
мастер-классы от фешн-экспертов, культурные и 
творческие форматы встреч

Подарки и поздравления
к праздникам, событиям и дню рождения

Представление стилиста на аудиторию бренда
Размещение визитки, портфолио или подборов с 
указанием стилиста на ресурсах бренда

Предоставление вещей на съемки партнерская 
практика по гарантийному письму
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Как настроить win-win 

сотрудничество с брендами 
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3 правила перспективного партнерства с 
брендами

1 2 3
Постоянное развитие 
профессиональных 
компетенций

• Чем выше 
квалификация 
стилиста, тем шире 
возможности и выше 
доход от работы с 
брендом

Понимание бизнес-целей и ДНК 
бренда

• Конкретные цели бренда в 
проекте\сотрудничестве со 
стилистом: продажи, охват, 
узнаваемость

• Какова ЦА бренда
• Понимание ДНК бренда

Профессиональная 
качественная работа 

• Хард-скил стилиста: 
стилизация

• Ответственность
• Умение выстраивать 

качественную 
коммуникацию с 
брендом и клиентами
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Конечно, есть и трудности в сотрудничестве 

стилиста с брендами…И справляться с ними в 

одиночку сложно. Поэтому мы объединяемся: в 

сообщества, профессиональные клубы, на 

конференциях и формируем целую Экосистему 

стилистов
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Примеры партнерства и

инструментов стилистов, 

работающих с брендами
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Первый 

российский 

AI-трендбук

Объединяет экспертизу в 

fashion-дизайне, аналитике, 

data science, нейросетевых 

моделях и поведенческой 

экономике
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• 125 лет истории моды, 

политики, науки и культуры

• 500 000 000 изделий из 

архивов, подиумов и 

маркетплейсов

• 12 кварталов реальных 

продаж в РФ

• Психографические и 

культурные сдвиги

Уникальные 

преимущества 

проекта 

TRENDBOOKS.AI
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Тренд бук включает систему 

аналитики, которая дает вам 

конкурентное преимущество  

– быть больше чем 

потребителем трендов, стать 

проводником между 

трендами и целями бренда

От трендов

к целям бренда
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От глобальных 

трендов к 

локальным 

потребностям 

аудитории

Прогнозы и аналитика, 

основанная на 

проверенных данных из 25+ 

международных источников 

и данных о поведении 

потребителей на локальном 

рынке
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Емкая подача 

аккумулирующая 

все аспекты 

трендов

Готовая информация для 

сотрудничества с брендами. 

Как на этапе разработке 

коллекций так и стилизаций 

и визуализации готовых
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От смыслов до 

деталей 

отражающих 

тренды

Все рекомендации в одном 

удобном формате.

Культурные темы. 

Ассортимент. Детали 

дизайна. Продвижение
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О трендах 

глубоко, 

объемно, 

экспертно

Оперируя этими данными 

стилист повышает свою 

экспертность в глазах 

клиентов и брендов
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Архетипы 

потребителей

Перспективные 

группы

Понимание ЦА, их ценностей 

и атрибутики – легко 

применить как в обучающих 

форматах, так и в 

стилизациях показов, 

фото\видео съемках
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Полный пазл от 

тем, стилей до 

фактур, цветов, 

Интегрируйте в лекции для 

учеников и клиентов и 

консультации брендов
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О трендах на 

универсальном 

языке для всей 

цепочки фэшн-

индустрии

Оперируя этими данными 

стилист говорит на одном 

языке с брендом\ритейлом
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Не общая 

информация о 

трендах – а 

конкретные 

рекомендации

Стилист, обладающий 

знаниями помогающими 

бренду выстраивать бизнес-

стратегию, снижать риски, 

расти
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TRENDBOOKS.АI

AW 25\26; SS 26

Специальные условия 9500 р.  

(вместо 130 000 р.) до 1.12.25

Только для участников 

конференции



Вставьте текст
в колонтитуле

В Золотой век войдут люди, которые научатся объединяться. И 

объединение имеет тоже свой закон: две ауры усиливают друг 

друга в 7 раз, если люди —единомышленники, волна одинаковая, в 

одну цель направлена. 

Поэтому чем больше людей, тем ценнее каждый следующий, он 

умножает силу во много раз. Коллектив — великая сила.

Константин Циолковский
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@proobraz_olgae
fanova

+79037128344

@OlgaEfanova_stylist_PROobraz

olgasefanova@yandex.ru

https://vk.com/olgasefanova

www.4yourstyle.com

http://www.4yourstyle.com/
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